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De volta para o futuro

m 11 de outubro, quando 0 152

Congresso Brasileiro da Indus-

tria Gréfica tiver encerrado sua

programacao, os participantes
que viajaram a Foz do Iguagu, no oeste do
Parand, terdo uma bagagem diferenciada
para levar para casa. Nela estardo contidos
novos conhecimentos, experiéncias, apren-
dizado e expectativas renovadas em rela-
¢40 aos negdcios que deixaram, durante al-
guns dias, para se dedicar ao maior evento
nacional do setor gréfico.

Uma dessas pessoas é Eduardo Carnei-
ro Mota, diretor da Grifica e Editora Con-
texto, de Pernambuco, que é bem mais ex-
periente na matéria: ja esteve em quatro
edicoes do evento, em Curitiba, em 1999;
Caldas Novas (GO), em 2003; Recife, em
2005; e em Sio Paulo (2008), “O programa
estd muito bom, tudo depende dos pales-
trantes, mas acredito que temos um gru-
po interessante de especialistas”. Na outra

Henrique Meirelles

Conhega os palestrantes do 152 Congraf

Sidnei Oliveira

Quem foi ao maior evento
da industria gréfica brasileira,
o Congraf, em Foz do Iguacu,
pode retornar para casa com
amala cheia. E nio apenas com
lembrancinhas amealhadas nos
vizinhos paises. Quem foi retorna
com apenas um tipo de excesso
de bagagem: conhecimento.

ponta, Claudio Baronni, diretor de projetos
da Editora Abril, participa de seu primeiro
Congraf. E seus comentérios sdo previa-
mente positivos. A grade de palestras estd
muito bem elaborada, cobrindo um leque
de assuntos da maior importancia para os
graficos afinarem sua percepgio de cendrio
futuro, balizando decistes estratégicas e
tdticas com maior embasamento”.

"

Mariela Castro

Se a questdo é pensar no futuro, o 159
Congraf ji comeca com uma ampla, respon-
savel e experiente abordagem, capitaneada
por ninguém menos que o ex-presidente do
Banco Central do Brasil e atual responsavel
pela Autoridade Olimpica para os jogos de
2014, Henrique Meirelles, que falari so-
bre aspectos socioeconémicos no maédulo
“Perspectivas para um Brasil melhor”.

De acordo com ele, o objetivo é mos-
trar, emn um primeiro momento, os moti-
vos que levaram o Pais a viver algumas dé-
cadas de baixo crescimento e instabilidade
econdmica, e quais as consequéncias dis-
s0 para os negécios, Em um segundo mo-
mento, Meirelles apresentard aos congres-
sistas os fundamentos dessas mudancas
que, em suas palavras, nao foram “tempo-
rais” ou “episédicas’, mas transformacoes
muito grandes, que fizeram cair enorme-
mente os indices de desigualdade social.
“Em 2004, quando o Brasil comecou a cres-
cer, muitos temiam o que se denomina-
va entio como 'voo de galinha’ Na época,

Hamilton Terni Costa

Henrique Meirelles — ocupou o car-
go de presidente do Banco Central
do Brasil de janeiro de 2003 a de-
zembro de 2010. Antes disso, foi
presidente do Banco de Boston no
Brasil, a partir de 1984, Posterior-
mente, foi nomeado presidente do
BankBoston Corporation em 1996.
Assumiu a presidéncia de Global
Banking do FleetBoston Financial
em outubro de 1999, logo apds
a fusao das duas instituicées nos
EUA. Foi membro do conselho de
administracao do BankBoston Corp,
FleetBoston Financial, Raythean,
Bestfoods e Champion International.
£ presidente da "Associacdo Viva o
Centro’, em Sao Paulo; presiden-

te fundador da Federacao Latino-
Americana de Leasing; e presidente
emérito da Associacdo Brasileira de
Bancos Internacionais. Foi, ainda,
presidente da Camara de Comércio
de Sao Paulo e da Fundacao Tra-
vessia. Atualmente ocupa o cargo
de presidente do Conselho Publi-
co Olimpico da Autoridade Publica
Olimpica (APO).

Sidnei Oliveira: consultor, autor e
palestrante, especialista em conflitos
de geragoes, geracdo Y, desenvol-
vimento de novos talentos e redes
sociais, tendo desenvelvido solu-
¢bes em programas educacionais
e comportamentais para mais de
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30 mil profissionais em empresas
como Vale, Petrobras, Gerdau, Lojas
Renner, TAM e Light, entre outras.
E socio-fundador da Kantu Educa-
gao Executiva, vice-presidente do
Instituto Atlantis de Preservagao
Ambiental, consultor-associado da
Empreenda Consultoria e membro
do conselho de administracao da
Creditem Cartoes de Crédito.

Mariela Castro: diretora da consul-
toria Communication Advisors, E jor-
nalista com 20 anos de carreira. Nos
ultimos 12 anos tem se dedicado a
comunicagao corporativa em dife-
rentes segmentos, dirigindo atual-
mente sua propria consultoria, com

foco em finangas, negécios e comoa
web 2.0 afeta as relagoes com inves-
tidores, colaboradores e midia. Seu
trabalho pode ser conhecido no blog
Midias Sociais, no portal da revista
Exame e Comunicagdo no Varejo, no
portal da Associacéo Brasileira dos
Lojistas de Shopping (Alshop).

Hamilton Terni Costa: consultor
e empresario grafico, trabalha hd
mais de 35 anos na industria grafi-
ca. Foi diretor comercial do Grupo
Socipress, diretor geral da Gréfica
Melhoramentos, diretor geral da
Quebecor World - Sao Paulo e presi-
dente da Quebecor World — México.
Foi presidente da Abraform e da



eu ja comentava que seria um crescimen-
to sélido, com fundamentos macroecons-
micos e notas de sustentabilidade, com a
inflagao absolutamente ajustada. De fato,
nos tultimos oito anos, esse crescimento e
os resultados formacionais para a socieda-
de brasileira podem ser notados. Trinta e
sete milhées de brasileiros passaram a in-
tegrar a classe média e isso traz resultados
para diversos setores, como a inddstria gra-
fica, por exemplo. Néo foi mais aquela si-
tuagio em que se dava um passo a frente
e dois para trds”, comenta, mencionando o
periodo de 2004 a 2011.

Aos participantes do 15¢ Congraf, o ex-
presidente do BCB também ird apresentar
os resultados relevantes dessas mudancas
na economia nacional para o setor produ-
tivo, Nesse elenco estio, por exemplo, o
aumento da disponibilidade de capital e,
gragas ao controle da inflacio, a possibi-
lidade de as inddstrias passarem a contar
com um processo de vendas estével. Ain-
da de acordo com Meirelles, essa estabili-

ey

dade também possibilitou 4s empresas se
lancarem no mercado de agdes e recebe-
rem investimentos diretos. “E um merca-
do que estd comecando a se desenvolver,
com fundos de a¢ées procurando empresas
promissoras, nio apenas as de grande por-
te, mas qualquer uma que possa oferecer
perspectivas de crescimento”.

Para quem se preocupa com a atual si
tuagdo econémica mundial, marcada pela
crise na zona do euro, Meirelles destaca-
rd em sua palestra as vantagens brasilei-
ras neste cendrio. “O Brasil acumulou re-
servas de mais de US$ 300 bilhdes e esta
preparado para enfrentar qualquer crise
externa’, diz ele, ressaltando que o Pais
registrou o menor porcentual de aumen-
to da divida publica liquida em relacio
ao PIB entre todos os paises do G-20. "Por
outro lado, temos um crescimento vol-
tado para o mercado doméstico e isso é
algo que faz com que nosso pais seja mais
forte e esteja A frente de outras nacoes.
Esse crescimento para o mercado interno
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nos deu mais resisténcia para enfrentar
as crises internacionais”.

A palestra poderd soar como uma sin-
fonia nos ouvidos dos empresarios gré-
ficos que contrairam dividas para a mo-
dernizacio de seus parques nos ultimos
meses. [sso porque, para aqueles que ain-
da temem o futuro, Meirelles recomenda
olhar para frente. Nesse horizonte, segun-
do ele, é possivel enxergar que o Pafs ndo
tem razdes para entrar em um ciclo de cri-
ses. O Brasillidou com a crise de 2008 com
sucesso, tem condi¢ées de enfrentar qual-
quer outra com forca. Isso ndo quer dizer
que fiquemos imunes. Nio fomos imunes
em 2008, mas o Pais soube reagir agressi-
va e fortemente. Temos que estar atentos, a
industria, a sociedade e o governo, para sa-
ber enfrentar uma possivel crise. E temos
todas as condi¢Ges para sair dela. Na crige
é preciso estar atento e tomar medidas sé-
rias se necessario. Afinal, como dizia o meu
avé: ‘dinheiro nio aceita desaforo™

-

Bruno Mortara

ABTG e diretor por vérias gestdes da
Abigraf-SP, Sindigraf-SP e Conlatin-
graf. Atualmente é diretor geral da
ANconsulting, consultoria lider no
mercado grafico da América Latina
em estratégia e desenvolvimento
de negdcios com clientes e traba-
Ihos em todo o continente america-
no. Representa a NPES, associacao
norte-americana dos fabricantes de
equipamentos € insumos para o
setor gréfico e editorial.

Bruno Mortara: com experiéncia de
mais de 25 anos na inddstria grafica,
& socio-diretor da Prata da Casa,
tonsultoria e prestadora de servicos
de pré-impressao, tratamento de

Lala Deheinzelin

imagens e gestdo de acervos digi-
tais. Superintendente do ONS27,
da ABNT, representante do Brasil
no comité TC130 da IS0, diretor da
ABTG Certificadora, diretor do gru-
po técnico de impressores digitais
(Digitec) e professor do curso de
pos-graduacao da Faculdade Senai
de Tecnologia Gréfica.

Lala Deheinzelin: é uma das espe-
cialistas mundiais em economia cria-
tiva e desenvolvimento sustentavel.
Palestrante e consultora interna-
cional, diretora da empresa Enthu-
siasmo Cultural. Criou e coordena
o movimento ibero-americano Crie
Futuros e esta associada a diversas

i i
José Carlos Brunoro

redes internacionais ligadas a sus-
tentabilidade. E assessora sénior da
unidade especial de cooperacao Sul-
Sul, do Programa das Nagoes Unidas
para o Desenvolvimento.

José Carlos Brunoro: gestor da drea
esportiva, responsavel pelo projeto
de futebol da Parmalat na Ameéri-
ca Latina nos anos 1990. No inicio
de 2003, iniciou sua histéria junto
ao Pao de Aclicar Esporte Clube
e atualmente exerce a fungao de
presidente do conselho de adminis-
tracao da Brunoro Sport Business,
E também diretor de marketing da
Confederagdo Brasileira de Basquete
e presidente da Sport Strategy.
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Flavio Botana

Flavio Botana: possui 30 anos de
experiéncia na industria gréfica, com
atuacao em empresas como Editora
Abril, Gréficos Burti e Geografica
Editora. Professor de graduagao e
pos-graduagdo da Faculdade Se-
nai de Tecnologia Gréfica de Sdo
Paulo, responsdvel pelas disciplinas
de Gestao da Qualidade e Gestao
da Producao. Consultor da ABTG
com atuagdo na area de gestdo da
producao, com foco em aumen-
to da produtividade, melhoria da
qualidade e reducdo de custos.

Fabio Mestriner: professor coor-
denador do Nicleo de Estudos da
Embalagem da Escola Superior de
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SEM EXCESSO DE BAGAGEM

Quem decidiu participar da 152 edigdo do
Congraf, de 8 a 11 de outubro, viajou para
Foz do Iguagu com a certeza de que o even-
to realizado pela Abigraf Nacional, em par-
ceria com a Abigraf-PR e apoio técnico da
ABTG, seria uma fonte de novos conheci-
mentos. Algo para voltar para casa “com
excesso de bagagem’, mas daquela que nio
paga taxa, nem pesa demais. Ao contrério,
foi a oportunidade de ver in loco o que o
tema “Crescendo com o Brasil” teria a ofe-
recer para suprir as mais atuais deman-
das empresariais. Além da verdadeira aula
de economia de Henrique Meirelles, 0 159
Congraf reservou aos participantes temas
de vanguarda, mas sempre sob o olhar que
interessa aos industriais graficos. Nesses
quatro dias de duracio do evento, muito
podera ser aprendido sobre o que desejam
os novos consumidores. Serd possivel iden-
tificar os elementos que fazem parte do fu-
turo do setor e como construir valores no
relacionamento com os clientes dessa “nova

=

Fabio Mestriner

Cesar Callegari

gréifica”. Os participantes também poderao
levar na bagagem informacoes relevantes
sobre negécios e oportunidades, em dife
rentes segmentos de impressao — embala
gens, promocional, editorial. E, com certe-
za, voltardo para suas empresas com novas
ideias para planejar seus investimentos,
controlar custos e lucrar muito mais.
Troca de experiéncias, atualizacio
mercadolégica ou a oportunidade de con-
fraternizagao entre os empresérios. O que
é mais relevante no Congraf? Claudio Ba-
ronni deixa sua opinido. "Dividindo a im-
portdncia com as palestras, a parte de con-
vivéncia, troca de ideias, reconhecimento
de problemas comuns entre gréificos, for-
necedores e entidades que se misturam
no dia a dia da indstria grafica é o maior
valor que o Congraf pode oferecer aos que
marcaram presen¢a’. Eduardo Mota acre-
dita que, com toda a certeza, o evento é
uma maneira de reciclar as préticas em-
presariais. “Representa uma oportunidade
de adquirir novos ensinamentos, de des-

Walter Longo

cobrir os caminhos, de renovar a maneira
de pensar o setor grafico e de confraterni-
zar nacionalmente. E muito importante a
participacdo de todos que fazem o setor,
graficos e fornecedores”.

Sorte de quem foil iy
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15° CONGRESSO BRASILEIRO DA INDUSTRIA GRAFICA
Data: 8a 11 de outubro

Abertura: 8 de outubro, a partir de 19h

Palestras: 9a 11 de outubro, das 9h30 as 13h30

Feira: dias9e 10, das 8 as 17h; dia 11, das 9as 12h

Local: Hotel Mabu Thermas & Resort
Avenida das Cataratas, 3.175, Foz do lguagu (PR)

PATROCINIO

Ibema, Sebrae Nacional, International
Paper, Senai-PR, Calcgraf, Manroland,
Metrics e Zénite Sistemas

Mério César de Camargo

da ABTG (1988-1992); da Abigraf

Propaganda e Marketing (ESPM).
Coordenador do Comité de Estudos
Estratégicos da Associacao Brasileira
de Embalagem (Abre). Autor dos
livros Design de Embalagem - Curso
Avangado e Gestdo Estratégica de
Embalagem (Editora Pearson/Pren-
tice Hall — livros adotados por mais
de 30 universidades do Pais). Foi
presidente da Abre e representan-
te do Brasil na diretoria da World
Packaging QOrganization (WPQ)
entre 2002 e 2006.

Cesar Callegari: membro da Camara
de Educagao Basica do Conselho
Nacional de Educacao. Presidente
do Instituto Brasileiro de Sociologia

Aplicada (IBSA) e do Conselho de
Acompanhamento e Controle So-
cial do Fundeb no édmbito da Unido.
Membro do Conselho de Governan-
¢a do Movimento Todos pela Educa-
¢ao, Ocupou diferentes cargos publi-
cos nos governos federal, estadual e
municipal de Sao Paulo, sempre em
areas vinculadas a educacao e foi
deputado estadual por dois man-
datos. E autor de vérios trabalhos
publicados sobre educagdo publica.

Walter Longo: com 39 anos de atua-
¢ao na area de vendas, propaganda
e marketing, ocupou cargos execu-
tivos em importante agéncias nacio-
nais e estrangeiras. Foi presidente de
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importantes grupos de comunica-
¢ao com atuacao mundial e, desde
2006, esta na Newcomm (holding
formada pela associagdo de Rober-
to Justus e do Grupo WPP) como
mentor de estratégia e inovagao,
O grupo redne, no Brasil, diversas
empresas de destaque no mercado,
como Young&Rubicam, Wunder-
man Energy, entre outras. E membro
de varios conselhos de empresas de
telecomunicacoes, articulista e autor
de livros na drea de comunicagao.

Mario César Martins de Camargo -
diretor-presidente da Grafica Bandei-
rantes, € 12 vice-presidente da Conla-
tingraf (2010-2012). Foi presidente

Regional Sao Paulo (1995-2001); da
Abigraf Nacional (2001-2008 e 2009~
2011); e do Sindigraf-SP (2004-2010).
Foi diretor-delegado da Federacao
das Industrias do Estado de Sao Pau-
lo, junto a CNI (2004-2007) e vice-
presidente da Fiesp (2007-2011).
Recebeu os prémios: Lider Grafico
das Ameéricas 2005 (Printing Asso-
ciation of Florida); Personalidade da
Comunicacao 2005 (Conlatingraf);
Personalidade do Ano Extra-Setor
2006 (Associacao Nacional dos Ven-
dedores de Papel); e Global Presiden-
tial Print 2009 (The Association for
Suppliers of Printing, Publishing and
Converting Technologies).



