W] TENDENGIAS

Por Bruno Mortara*

Os langcamentos da Adobe
e da Global Graphics e 0s
rumos que 0 mercado pode

tomar apds a Drupa
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or tras de novos anuncios de lanca-
P mentos das duas grandes forcas do
mercado de fornecedores de RIPs
(Raster Image Processor) - computado-
res que traduzem os contetidos diagrama-
dos em programas de editoracdo eletro-
nica para uma forma que as impressoras
e periféricos compreendam - se esconde
uma batalha de formatos de linguagens
de descri¢do de paginas (PDL). Os novos
produtos da Adobe e da Global Graphics
apontam para novas tendéncias de mer-
cado e as apostas que cada uma faz do
mercado “grafico” como um todo.
Explico-me: o mercado grifico pode
ter duas grandes abordagens de entendi-
mento: uma “purista” ou corporativista,
onde as graficas sdo os agentes e produ-
tores principais e poucos outros produto-
res sdo considerados importantes. Numa
abordagem mais “holistica™ estdo aqueles

que se preocupam com todas as paginas
impressas no mundo, incluindo-se ai as
impressoras domésticas, as dos pequenos
negocios e as corporativas. Aqueles que
tém uma visdo “purista” se interessam por
aplicacdes e equipamentos “profissionais”
e de “qualidade”, enquanto os “holisticos”
estdo interessados em todo e qualquer pro-
cesso e equipamento que reproduza um
material de comunicacido humana.

A Adobe, inventora do PostScript, que
revolucionou a industria gréifica, reinven-
tou sua linguagem de descricio de pagina
quando lancou o PDE. As aplicacdes do
PostScript e do PDF acabaram sendo as
melhores solucdes para a inddstria gra-
fica (*purista”), porém os outros segmen-
tos produtores (caseiro, de pequenos ne-
gocios e corporagoes) acabaram aderindo
aos padroes mais simples como o PCL, da
HP, ou até a impressdo direta pelo driver
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do Windows, com qualidade “caseira” e
sem custos adicionais. Agora temos o sis-
tema operacional Vista, da Microsoft, que
¢ capaz de salvar paginas numa lingua-
gem nova, o XPS (XML Paper Specifica-
tion) e muitos dos “holisticos” acreditam
que seu uso se espalhara pelo mercado
nio profissional de maneira inexoravel.

Global Graphics

Hd menos de um més, durante a Drupa,
em Diisseldorf (Alemanha), a Harlequin
(Global Graphics) lancou a nova versao
de seu famoso RIP, agora com suporte a
multiplos formatos. Esta versdo ¢ capaz
de processar arquivos PDF, XPS e PostS-
cript, tornando-o tinico RIP na sua cate-
goria a fazé-lo. "Nds somos os primeiros
no mercado a dar suporte ao XPS por-
que acreditamos que ele ira se tornar im-
portante para alguns setores da impressdao
profissional, tal como ja sabiamos que o
formato PDF seria importante um dia,
quando introduzimos suporte ao PDF,
nos idos de 1997, nos nossos RIPs Har-
lequin”, afirma o diretor de tecnologia da
Global Graphics, Martin Bailey. O execu-
tivo complementa dizendo que o merca-
do ainda é muito heterogéneo ¢ que ha
espaco para todos os formatos: PDF pro-
fissional, PostScript e XPS dedicado es-
pecialmente as corporagoes. Nos RIPs da
Harlequin, vocé simplesmente joga o ar-
quivo e o sistema identifica o tipo de lin-
guagem de pagina e processa de maneira
adequada, produzindo a imagem no equi-
pamento de saida. Além do mais, o novo
RIP suporta também o novo formato PDF
1.7 (a ser tornado norma ISO 32000) ¢ o
ISO PDF/X-4, com suporte a transparén-
cia e a camadas.

Com este lancamento, a Global Gra-
phics assume uma visio mais “holistica”
do mercado e, além de pretender continuar
a ser fornecedora do mercado “profissio-
nal”, estd se inserindo como um importan-
te player nos mercados nao profissionais,
que deverio evoluir (de acordo com as pre-
visdes da empresa) para a utilizacdao maci-
ca do formato XPS, gragas a ado¢io do
Windows Vista e da facilidade de se salvar
qualquer arquivo de Office 2007 neste for-
mato, para posterior impressao.

Adobe
Contrapondo-se a este langamento, a
Adobe fez a apresentacdo mundial de
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seu produto Acrobat 9, juntamente com
o Adobe PDF Print Engine 2. Estes langa-
mentos representam uma mudanca radi-
cal na postura da Adobe, assumindo que
seus RIPS (Agfa, Fujifilm, GMG, Heidel-
berg, Kodak, Screen, Xanté, Dalim, EFI,
Océ e Xerox) passem a ter suporte nati-
vo a impressdo com dados variaveis, ba-
seados na futura norma ISO PDF/VT, oti-
mizando a geracdo de paginas tnicas em
tempo real para os equipamento - cada
vez mais rdpidos - de impressdo digi-
tal. 0 Adobe PDF Print Engine 2 elimi-
na a necessidade de conversdes antecipa-
das de arquivos, tais como achatamento
de transparéncias e ajustes de camadas
de PDF, assegurando uma renderizacdo
consistente dos elementos que hoje ain-
da sdo um desafio para os profissionais
da industria grafica. Além do mais, quan-
do utilizado o novo padrio ISO PDF/VT,
o sistema podera prever quais elementos
se repetem constantemente em diferentes
paginas, guardar em memoria cache sua
imagem, o que da flexibilidade e veloci-
dade ao processamento de arquivos com-
plexos de dados variaveis.

Com o novo sistema, a empresa da Ca-
liférnia intensifica o uso do padrdo da in-
dustria JDF (Job Definition Format), a fim
de manter separados o conteudo e as ins-
trucoes de processamento dos trabalhos
graficos. Outra vantagem apontada pela
empresa € que uma vez que os designers
se utilizam do mesmo modelo de rende-
rizacdo da Adobe em impressoras meno-
res e de provas, a vida de todos os envol-
vidos na vida util de um trabalho grdfico
- de sua concepcio até sua entrega - fica
muito mais previsivel e facilitada.

Conclusoes?

Se fosse possivel prever o futuro, a vida
das empresas seria muito mais facil e,
neste caso, saberiamos quem levara van-
tagem. No entanto, mesmo sem ter uma
bola de cristal, podemos observar algumas
questoes em relacio ao mercado mundial.
0 mercado de impressdo mundial esta bas-
tante estagnado e dentro dele os setores
de impressao digital, impressao fotografi-
ca caseira e algumas dreas do setor cor-
porativo estdo crescendo a taxas acima de
150. Justamente alguns dos setores que os
“holisticos™ véem e consideram como in-
dustria da comunicacio grafica. A Global
Graphics investiu em uma tecnologia com
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bastante potencial nestes setores de maior
crescimento enquanto a Adobe aposta na
indudstria mais “purista” como maneira de
se manter como a principal fornecedora de
sistemas de reproducdo de paginas (Apli-
cacoes de criacdo, PDF, Acrobat e RIPs). A
vantagem da Adobe ¢ que ela ji esta con-
solidada como lider e que, ao invés de ficar
parada gozando de seu sucesso, esta sem-
pre propondo novos paradigmas e criando
novas possibilidades para seus parceiros ¢
usudrios da industria.

Enquanto isso, assistimos a uma ver-
dadeira “corrida para o ouro” das normas
ISO. Conforme artigo na edicdo 94, a Ado-
be levou o PDF 1.7 para a ISO e este se tor-
nard a norma IS0 32000. A Microsoft esta
fazendo o mesmo com seu formato XPS,
porém ainda ndo obteve sucesso na aceita-
¢do por um numero minimo de paises.

Independentemente de quais forma-
tos possam resistir ao tempo, a indus-
tria grafica deve - para automatizar seus
processos cada vez mais e assim ser mais
competitiva - utilizar somente processos
¢ insumos normalizados, se possivel in-
ternacionalmente, isto é, pela 1SO. @
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