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DRUPA 2004

0 que fazer na primavera alema?

Texto: Luiz Carlos Lopes

B2} Revista Abigraf mai 2004

entenas de brasileiros devem es-
tar entre os mais de 400 mil vi-
sitantes aguardados na edigdo
2004 da Drupa — Feira Interna-
cional de Papel e da Industria Grafica,
espécie de Meca para o setor, organiza-
da a cada quatro anos em Diisseldorf,
na Alemanha. Concentrando os prin-
cipaislangamentos das maiores empre-
sas mundiais da area, constitui-se em
verdadeiro show tecnolégico, apresen-
tando hoje os equipamentos e solucoes
que serdo o futuro do mercado.

Entretanto, sem o devido cuidado,
o esforgo de participar em um even-
to desse porte pode mostrar-se infru-
tifero. Enquanto os brasileiros que 1a
estardo como expositores apostam em
uma postura mais agressiva e globa-
lizada para ampliar o mercado, os vi-
sitantes que assumem papel de com-
pradores correm sempre o risco de,
impressionados pela tecnologia de alto
nivel apresentada, realizarem inves-
timentos que nao lhes proporcionara
o devido retorno.



~ Gerenciamento de cores,
sistemas de fluxo e protocolo JDF
devem se destacar

ara auxiliar os visitantes brasilei-

ros a tirar melhor proveito da fei-

ra, a Revista Abigraf promoveu uma
discussao sobre algumas das areas que
prometem mais novidades no evento —
gerenciamento de cores, sistemas de con-
trole de fluxo e protocolo JDF — para su-
gerir um roteiro de prioridades a quem
ndo vai a Alemanha disposto a fazer tu-
rismo ou ficar deslumbrado pela pirotec-
nia tecnoldgica.

A conclusdo a que chegaram o empre-
sario Bruno Mortara, o consultor Bruno
Cialone e Luiz Carlos Mazzo, supervi-
sor de Fotolito da Gama, é de que a visi-
ta ao evento deve ser precedida por uma
cuidadosa analise do que chamam de
“gargalos” na produgao de cada empre-
sa. Outro conselho importante para as
empresas ¢ incluir mais técnicos do que
profissionais da drea comercial nas co-
mitivas que irdo a feira.

Afinal, o mercado ainda tem viva, na
memoria e no bolso, a imagem dos gran-
des investimentos feitos pelas empresas
brasileiras apds as duas ultimas edigdes
da Drupa. Bruno Cialone aponta o nu-
mero de rotativas subaproveitadas e as
dificuldades do segmento de impressao
digital como sinais de que nem sempre o
fascinio exercido pela Drupa e seus equi-
pamentos de ultima geracdo encontra
correspondéncia nas demandas do mer-
cado. “Ninguém mais pode sair com-
prando rotativas, s6 porque deu vontade”,
completa Bruno Mortara.

Essas compras por impulso muda-
ram a face do mercado brasileiro, geran-
do empresas com ilhas de produtivida-
de, porém repletas dos tais “gargalos” na
produgdo que, para os especialistas con-
vidados, estariam em areas como geren-
clamento de cores, provas, maquinas e
solugdes em acabamento.

As provas do crime

O gerenciamento de cores € atualmente
uma das areas mais sensiveis da indus-
tria grafica. Luiz Carlos Mazzo lembra
que pesquisa recente da Associa¢do Bra-
sileira de Tecnologia Grafica (ABTG) re-
velou que apenas 25% das empresas dis-
punham efetivamente de um sistema
confidvel de controle de cores. “Algumas
nao tém sequer densitdmetro e dizem fa-
zer gerenciamento de cores. Compram
maquinas de US$ 2 milhdes, mas nao po-
dem parar a producao e gastar papel para
controlar o resultado”.

A grande dificuldade enfrentada hoje
pelo segmento de pré-impressao tem ori-
gem exatamente na rapida evolucao tec-
nolégica pela qual o mercado passou nos
ultimos anos da onda digital. Bruno Mor-
tara destaca que, hoje, cerca de 40% dos
trabalhos contratados ndo prevéem a im-
pressao de provas, o que tem ampliado
os conflitos entre cliente e fornecedor.

Cialone explica que a facilidade para
producdo de arquivos digitais para im-
pressdo esta tirando gradualmente essa
atividade das maos de especialistas e de
empresas melhor estruturadas, fazendo
com que materiais como anuncios, por
exemplo, cheguem as graficas nos mais
diferentes — e, muitas vezes, absurdos —

formatos. “O que estd acontecendo no
mercado € que a cultura grafica das em-
presas tornou-se inversamente proporcio-
nal a tecnologia disponivel”, sentencia
Bruno Cialone.

Bruno Mortara lembra que a maioria
das imagens chega as graficas no forma-
to digital e que as camaras que utilizam
essa tecnologia operam a partir do siste-
ma RGB, apropriado para um gerencia-
mento de cores automatizado. Entretan-
to, em geral essas fotos recebem sempre
algum tipo de tratamento nas agéncias ou
estudios, normalmente em CMYK, o que
interfere no didlogo com o padrdo dos
equipamentos de pré-impressao.

A falta de um padrdo na hora de vi-
sualizar o resultado também tem trazido
danos ao relacionamento entre as grafi-
cas e sua clientela, provocando duvidas
quanto a qualidade da impressdo. As em-
presas recebem prints em papel como
prova e tém que adivinhar as cores dese-
jadas. Outras vezes, enviam provas em
cromalim e papéis de alta qualidade para
um material que sera impresso em pa-
pel jornal, levando o cliente a ter falsas
expectativas quanto ao resultado final.

Para solucionar esse problema, mui-
tas graficas comegam a enviar aos clien-
tes o perfil de seus equipamentos, de
modo que a pré-impressdo possa ajustar
seus parametros, minimizando erros.
“Hoje, s6 temos a prova digital como fer-
ramenta. Antes, o filme era um grande
aliado, pois permitia fazer recortes, rebai-
xamento e, conhecendo bem os nossos
equipamentos, podiamos até compensar
problemas no scanner”, recorda Cialone.

Mas como a Drupa pode ajudar a
resolver essa questdao? Uma das possi-
bilidades é prestar especial atencdo as
solucoes de gerenciamento de cores
mais abertas e completas, além dos soft-
wares de gestao apresentados no evento.
Uma das observacoes feitas pelos espe-
cialistas convidados pela Revista Abigraf
é que falta ao mercado mais consciéncia
na hora de definir seus investimentos,
quase sempre direcionados a maquinas
e equipamentos e nao a solugdes capa-
zes de proporcionar maior produtivida-
de. Outro aspecto negligenciado € o trei-
namento. “Compramos rotativas, mas
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néo treinamos os operadores. E como
colocar um caca na mao de um taxista”,
compara Bruno Mortara.

Toda essa visdo critica ndo significa
desdenhar da importancia de um even-
to como a Drupa, pois a tecnologia de
ponta tem sido responsavel por reduzir
custos, prazos e a necessidade de manter
estoques em induastrias da Europa e Es-
tados Unidos. Entretanto, um pouco de
reflexdo prévia pode representar um
alerta para que a feira traga, de fato, be-
neficios as empresas.

Pais das Maravilhas

Para quem estd mesmo interessado em
conhecer novidades, os sistemas de ge-
renciamento de fluxo prometem ser
uma das vedetes da programacdo. Este
€ 0 caso do JDF, que vem sendo desen-
volvido e testado pelo CIP4 (The Inter-
national Cooperation for the Integra-
tion of Processes in Prepress, Press and
Postpress), grupo voluntario composto
pelas principais empresas do mercado
para disseminar este protocolo como pa-
drdo para a comunicagdo entre equipa-
mentos, processos e pessoas envolvidas
na producdo grafica, desde o orcamento
até a entrega dos produtos.

Bruno Mortara esclarece que um dos
objetivos do JDF é reduzir ao maximo a
intervengdo humana nos processos, oti-
mizando a utilizacdo dos equipamentos,
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aumentando o nivel de controle sobre o
andamento dos trabalhos e facilitando o
acompanhamento pelo cliente. Na Dru-
pa 2004, este novo protocolo recebeu dos
organizadores destaque especial e suas

aplicacoes serdo demonstradas em um es-
paco especifico, o JDF Park.

Apresentado como uma possivel nova
revolugdo no cotidiano da industria gra-
fica, o JDF ainda € uma utopia se consi-
derarmos o grau de utilizacdo dos proces-
sos automatizados de controle de fluxo no
mercado brasileiro. Bruno Cialone afir-
ma que as graficas nacionais em geral ndo
colocam em pratica nem mesmo a maior
parte dos recursos de que dispoem seus
equipamentos, como o controle automa-
tizado do tinteiro, seja pela falta de maior
investimento nos recursos humanos ou
por ndo apostar totalmente na integracao
automatizada dos processos.

Apesar de ser uma caracteristica for-
te no Brasil, o consultor ressalta que essa
utilizagao parcial da tecnologia também
acontece em paises como os Estados Uni-
dos e outras nacgoes do Primeiro Mundo,
com raras excegoes, como Alemanhae In-
glaterra. “Aqui, ainda precisamos usar o
job ticket, protocolo que identifica cada
servigo em andamento”, diz Cialone.

Na opinido dos especialistas, o em-
presario brasileiro que visitar a Drupa
devera ter em mente a busca por solu-
¢Oes concretas para seus problemas. Uma
“licao de casa” que comeca por elimi-
nar “gargalos” tecnologicos e gerenciais,
para so depois sonhar com a automati-
zacdo plena dos processos. “Nosso mer-
cado ainda deve estar preocupado com
seus custos fixos e, nesse sentido, as ino-
vagoes de ultima geracdo apresentadas
na feira podem parecer muito mais uma
visita ao Pais das Maravilhas”, conclui
Bruno Mortara.
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